Publicidad Exterior

Principios Basicos

La publicidad en exteriores, también conocida como “Out of Home” (OOH) se
refiere a vallas, mupis/opis,[Jvideopantallas y medios de transporte publico.
Debido a las condiciones bajo las que se visualizan estos materiales como la
distancia y el tiempo disponible para la lectura, se debe considerar lo siguiente:

1. El texto debera ser muy claro y concreto.

2. Usar solo los elementos indispensables; esto permitira comunicar el mensaje
efectivamente.

3. Tener en cuenta la distancia a la que sera visto el material y el posible tiempo
de lectura.

Formatos

Existen diversos formatos para publicidad en exteriores. Se definieron 3 tipos de
formatos, donde varia el tamano del logotipo y la posibilidad de uso de la ventana.

Nota

El area del logotipo reserva puede ser usada de las dos maneras que marca el
manual. (Area de reserva)

Formatos convencionales
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Formatos muy alargados
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Descriptor

La proporcion de cada descriptor de negocio varia de acuerdo al numero de letras

en el mismo (Click aqui).
A continuacién se muestra su ubicacion de acuerdo al tipo de formato.

Formatos convenclonales
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Formatos alardados y muy alargados
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Tamano del texto

Para determinar el tamafio del texto, sin comprometer su lectura, se establecid
una formula que [Jse explica a continuacion.

£C6mo calcular el tamafio maximo y minimo de los textos?

Farmula

ly) x (b) = puntaje sura s

Medida en Valor establecido Puntaje minimao

cmdel lado  para cada formato 0 maximo

mas largo

del formato Y Etiam vitae vis
tellus faucius

Ejernplo

(170) x (1.8) = 306 pts

y =170 cm

Puntaje para textos



Texto en formatos convenclonales (vertlcales)

Titulares:
ly) x [1.8) = puntaje maximo
ly) x [1.1) = puntaje minimo

Cuerpo de texto:
Iy) x [0.7) = puntaje méximo
ly) x (0.55] = puntaje minimo

Texto en formatos convenclonales (horlzontales)

Titulares:
ly) x [1.7] = puntaje maximo
ly) x (1) = puntaje minimo

Cuerpo de texto:
Iyl x [0.7) = puntaje maximo
Iyl x (0.6) = puntaje minimo

Ejemplo en tamafios maximos
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Planea el futuro,
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Texto en formatos alargados (verticales)

Titulares:
ly) x (1.6] = puntaje méximo
ly) x (0.85) = puntaje minimo

Cuerpo de texto:
ly) x [0.7) = puntaje maximo
Iyl x (0.5) = puntaje minimo

Ejemplo en tamanos maximos

suras

Planea el futuro,
invierte hoy.

sura.com



Texto en formatos alardados (horlzontales)

Titulares:
ty) x (1.2) = puntaje maximo
tyl x (0.75) = puntaje minimo

Cuerpo de texto:
ly) x (0.55) = puntaje maximo
ly) x [0.45) = puntaje minimo

Texto en formatos muy alargados (verticales)

Titulares:
ly) x [1.1] = puntaje maximo
ly) x [0.65) = puntaje minimo

Cuerpo de texto:
lyl x (0.55] = puntaje maximo
[yl x [0.45) = puntaje minimo

Ejemplo en tamafios maximos

Planea el futurog,
invierte hoy.
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Ejemplo en tamafos maximos
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Texto en formatos muy alargados (horlzontales)

Titulares: Ejemplo en tamafios maximos

ly) x [0.9) = puntaje maximo

ly) x [0.6) = puntaje minimo Sura é‘:—’:
Cuerpo de texto: sura.com

ly) x [0.45) = puntaje maximo

ly) x [0.4) = puntaje minimo
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Casos especiales

Hay situaciones en las que se deberan adaptar los lineamientos establecidos ya
que el material de comunicacién requerira consideraciones especificas.

Autobus

1. El logotipo no debe ubicarse en espacios donde se dificulte la lectura o donde
no se pueda aplicar el area de reserva (ej: molduras de la carroceria).

2. El texto debe ubicarse en espacios donde no se afecte la lectura. No debe
ubicarse sobre elementos que deformen las letras.

3. La disposicion y el tamafio de algunos elementos puede variar para mejorar la
lectura.
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Aviso en banda de equipaje de aeropuerto

1. Cuando el formato compromete la legibilidad del logotipo, éste puede quedar
en un recuadro con fondo blanco.

2. El texto se debe ubicar en espacios donde sea legible.

3. Sdlo si el lugar donde va el logotipo no permite ubicarlo de manera correcta,
éste puede ubicarse del lado izquierdo.
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Ejemplos



Formatos convenclonales
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Formatos muy alargados
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Aviso en banda de equipaje de aeropuerto

Empieza hoy a pensar
en tu futuro. jAhorra ya!

Empieza hoy a pensar
en tu futuro. jAhorra ya!

suras

—1

sura.com




