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Ventana

Construccion

La ventana es un elemento fundamental para la identidad. Nos ayuda a establecer
jerarquias, dar relevancia a la informacién y una personalidad propia y distintiva
a la marca.

Dentro de ella se ubica el texto correspondiente a los materiales de comunicacion.

La ventana se construye a partir de un rectangulo con 3 esquinas en punta y una
curva. La esquina curva de la ventana siempre debe estar localizada en el lado
inferior derecho de la misma.

Para definir el tamafno de la curva en un material de comunicacion, se ha
generado una formula que establece su proporcién en la mayoria de los formatos.
El tamafio de la curva se definira a partir de un circulo cuyo didmetro sea una
séptima parte (1/7) del lado mas corto del formato, en este caso “x”.

Descarga las versiones oficiales de la ventana

Descargar
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1/7 de x

1/7 de x

Excepciones del ancho de la curva

Hay casos especificos en los cuales el formato del material de comunicacién
requiere un ajuste en la manera de calcular el ancho de la curva, esto con la
finalidad de mantener coherencia en su construccién y que no se vea
desproporcionada en este tipo de formatos.



1/5de x

1/5 de x

X

Formatos muy angostos Formatos horizontales alargados

Formatos muy angostos

Para determinar la curva en formatos verticales muy angostos, el tamano del
didmetro del circulo que se utiliza para construir esta curva debe ser equivalente
a 1/5 del lado mas corto del formato.

Formatos horizontales alargados

El tamano de la curva en formatos horizontales alargados se determina
calculando 1/3 del lado mas corto del formato. Esta dimension es el didmetro del
circulo que se utiliza para construir la curva.

Crecimiento de la ventana

El tamano de la ventana se aumenta a partir de los extremos superior o izquierdo
de la misma. Se toman los dos puntos del lado que se quiere crecer y se arrastran;
de esta manera, la curva de la ventana no se distorsiona.



Movimiento de la ventana en el formato

Las ventanas pueden desplegarse a través del formato del material de
comunicacién. La posicidn de la ventana jamas debe interferir con la lectura del
material de comunicacidn, ni obstruir a los demas elementos informativos que
estén fuera de la ventana tales como: logotipo, descriptor de negocio, legales o
canales de contacto. La ventana solo puede ir sangrada del lado izquierdo, nunca
debera sangrarse a mas de un lado.

A continuacién, se muestran ejemplos de cémo se puede desplazar la ventana en
el formato y algunos de los usos incorrectos.



Area de la ventana

Con la finalidad de que la ventana no sea de tamafio excesivo o muy pequena, se
establecié un maximo y un minimo del total del drea que ésta puede ocupar
dentro del formato.

El 4&rea maxima que ocupa una ventana no debe rebasar el 45% del formato y el
area minima no debe ser menor al 15% del area total del formato.



Area total Area total
del formato del formato

100% 100%

Ancho de la ventana

Se establecieron dimensiones maximas y minimas para el ancho de la ventana con
el propdsito de que ésta no se vea muy alargada o corta dentro del formato.

El ancho maximo que ocupa una ventana no debe rebasar el 90% del tamano del
lado mas corto del formato y para el caso del ancho minimo, éste no debe ser
menor al 55% del tamano del lado mas corto del formato.

Ancho maximo en formatos verticales



90% de x

Ancho minimo en formatos verticales



Excepciones

Solamente para casos especificos, los valores maximo y minimo del ancho de la
ventana pueden cambiar, siempre en forma proporcional. Estas excepciones se
aplican en formatos especiales con el fin de que la ventana conserve su
proporcionalidad.

Maximo en formatos horizontales alargados



Minimo en formatos horizontales alargados

Maximo en formatos horizontales muy apaisados



Minimo en formatos horizontales muy apaisados

Maximo en formatos muy angostos



Minimo en formatos muy angostos



Tipos de ventana

Para tener una mayor versatilidad en la composicién de los materiales de
comunicacion, se desarrollaron varios tipos de ventanas que pueden utilizarse
dependiendo de las necesidades del material.[]

A continuacion, se muestran ejemplos de los diferentes tipos de ventanas que se
pueden utilizar.

1. Ventana sangrada (solo se puede emplear sangrada al lado izquierdo).

2. Ventana libre sobre el formato.

3. Ventana dividida - sangrada (sdlo se puede emplear sangrada al lado
izquierdo).

4. Ventana dividida libre sobre el formato.

5. Doble ventana.

6. Doble ventana con division.



Usos incorrectos de la ventana

Solamente se pueden usar las ventanas especificadas anteriormente. Aqui se
muestran ejemplos de las maneras en las que nunca deben emplearse las
ventanas.

Ventana con mas de una curva.

Ventana con la division en la parte inferior.

No dividir una ventana en mas de dos segmentos.

Cuando es ventana doble, la parte inferior no lleva curva.

Ventana doble: elemento superior cuadrado y elemento inferior con curva.
Cuando la ventana es dividida, las partes no deben estar separadas.
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Uso de la ventana dividida

A continuacion se muestra el uso correcto de la ventana dividida.

1. Cuando se quiere diferenciar el nombre del producto del resto del texto.

2. Cuando una parte de la ventana esta sobre la imagen con el fin de resaltar
el texto que queda sobre la misma. El texto a diferenciar puede ser el
nombre del producto o el titulo del mensaje.



Lorem ipsum dolor
sit ametdanu misun

Uso de la ventana doble

La ventana doble se puede utilizar en los siguientes casos:

1. Para dar relevancia al titular, colocandolo en la ventana superior.
2. Con la ventana superior dividida para resaltar el nombre del producto.

La ventana inferior siempre tiene que ser de color blanco y llevar sombra por
detras.



Como hacer la sombra en la ventana doble

Para aplicar la sombra que va detras de la ventana se deben seguir los siguientes
pasos:

Duplicar la ventana blanca.

Aplicarle color negro al 30%.

Aplicar el efecto “Gaussian Blur” como se muestra en la imagen.

Poner la transparencia en “Multiply”.

Enviarla detras de la ventana blanca y moverla ligeramente hacia la
esquina inferior derecha.
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Ventana e imagen

Con el fin de que las ventanas y las imagenes convivan armonicamente, se
establecieron los siguientes parametros para el funcionamiento de estos dos
elementos.

1. La ventana puede ir sobre la imagen para diferenciar el nombre del
producto.

2. La ventana puede ir sobre la imagen para diferenciar el titular.

3. La ventana puede estar totalmente sobre la imagen.

4. La ventana doble sélo se puede usar estando en su totalidad sobre la
imagen.
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Ventana sin imagen

Para aquellos casos en los que no se cuenta con una imagen para el aviso, se
pueden utilizar graficos como tablas y elementos estadisticos sobre fondo blanco.
En ellos, la ventana debe convivir bajo los mismos lineamientos descritos
anteriormente para su ubicacién y manejo. A continuacion se muestran algunos
ejemplos esquematicos.

suras suras sura =

Ventana en contorno

La ventana en contorno es un recurso que se utiliza inicamente en avisos
tipograficos o en avisos donde los iconos tengan gran presencia. No se podra
utilizar este tipo de ventana en avisos con imagen o en ninguin otro caso que no
esté indicado en este apartado.



El color del fondo donde se encuentre la ventana debe ser el color segun la
unidad de negocio, la linea debe ser color blanco..
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Texto dentro de la ventana

En esta seccién se analizaran los elementos tipograficos que estan dentro de la
ventana. En este esquema se muestra cudles pueden ser los elementos, la
tipografia y los pesos que deben utilizarse en cada caso.

Nombre del producto
Introduccion al titular

Titular

Subtitulo

Cuerpo de texto

Tagline

Tamanos minimos

Para garantizar una facil lectura de la informacion y tener la proporcion adecuada
entre los elementos tipograficos, se han establecido tamafios minimos para cada
elemento.

Las medidas estdn basadas en un formato tamafno carta, por lo que para
determinar los tamanos en otros formatos se debe utilizar una escala proporcional
a esta referencia.

Nombre del producto

Introduccion al titular

Titular

Subtitulo

Cuerpo de texto

Tagline



Tamanos maximos

Para garantizar una facil lectura de la informacion y tener la proporcion adecuada
entre los elementos tipograficos, se han establecido tamafios maximos para cada
elemento.

Las medidas estdn basadas en un formato tamafo carta, por lo que para
determinar los tamafnos en otros formatos se debe utilizar una escala proporcional
a esta referencia.

Producto

Introduccion al titular

Titular

Subtitulo

Cuerpo de texto

Tagline

Margenes

Con el fin de que los textos dentro de la ventana sean de facil lectura, se
determino la distancia que debe existir entre ellos, asi como la distancia entre los
textos y el limite de la ventana.

La medida rectora que se usa para determinar estas distancias es “M” que, como
anteriormente se explicd, corresponde al 3% del lado mas corto del formato. Los
esquemas muestran cuantas medidas “M” debe haber entre cada elemento en los
distintos tipos de ventana.



Color en tipografia

El color principal de las ventanas es el azul PANTONE 286 C. Se puede emplear
el degradado de azules, el color blanco o amarillo PANTONE® 809C en menor
proporcion, con un maximo de uso del 30% del color total aplicado. Los siguientes
esquemas muestran ejemplos del uso del color en las ventanas.

Seguros



Mombre de producto Nombre de producto

Protégete hoy para

un futuro tranquilo
b lve realidad tod,

Me slento sedqura
Protégete hoy para
un futuro tranquilo

¥ ve realidad tod 08

Me slento sequra
Protédete hoy para
un futuro tranquilo

¥ vuelve real

Aguiva el tagline

Aguiva el tagline

Cuando la ventana es
completamente azul y se
necesita diferenciar el nombre
del producto o el titular, se
aplica una transparencia en la

La ventana puede ser
completamente azul.
producto.

Se puede aplicar el degradado
para diferenciar el nombre del

Se puede aplicar el color blanco o amarillo PANTONE® 809C para diferenciar el

parte superior, que va del 80%

al 100%.

nombre del producto o titular

HNombra de producto

ura

un futuro tranqui

te hoy para

Protédete hoy para
un futuro tranquilo

Nombre de producto

jete hoy para
un futuro tr

nquilo

Estos mismos casos se pueden usar con la ventana doble

Lorem ipsum de
male da non enim

vetibulum sagittis
eu laoreet

Nombire preducto

Lorem ipsum deret
male da nan enim
vetibulum sadgittis eu
lao reet temu

MNambre producto

Lorern ipsum deret
male da non enim
vetibulum sadgittis eu
lao reet temu

Mombre products

Lorem ipsum gderet
male da non enim
vetibulum sadgittis eu

lao reet temu

Protégete hoy para
un futuro tranquilo

¥ ve realidad tod 5 08

Lorem ipsum d r adipiscing
o idunt ut lsbore st

vad minim veniam, guis
i ut aliguip

Se puede utilizar el degradado
para diferenciar el titular.

Protédete hoy para
un futuro tranguilo

MWembre producto

Larem ipsum deret
male da non enim
vetibulum sagittis ew
lao reet temu




Degradado y transparencia

Para darle dinamismo al sistema, hay ocasiones en que las ventanas pueden
presentar degradados y transparencias. Unicamente se usan cuando la ventana
esta dividida y se deben implementar sobre el recuadro superior, nunca sobre el
inferior ya que son elementos graficos secundarios y no deben ser protagonicos.

Transparencias

Las transparencias se deben usar en un rango del 80%
al 100%; esto se hace tomando en cuenta que la
transparencia no afecte ningln elemento de la

comunicacion.

PANTONE® 3125C
C:-84M:0Y:-18K:0
R: 0G:174 B: 199
HEX: DOAEC7

Degradado

El Unico degradado permitido

es el que se genera del color
agua PANTONE® 3125 al azul
PANTONE® 284C, el punto

intermedio del degradado

debe estar en 30%.

Ubicacidn: /Q
S~




Usos incorrectos

No se debe:

1. Usar el color aqua en ninguno de los espacios o en la tipografia.
2. Usar el color azul PANTONE® 286C en menor proporcion que los demas.
3. Dejar sin texto el espacio superior donde va el nombre del producto.

Ahorra vy lleda tan
lejos como quieras

Ahorra y llega tan
lejos como quieras

Anorra y llega tan
lejos como quieras

Mam augue magn;

Otros negocios

El color principal de las ventanas es el de cada negocio. Se puede emplear el
color blanco en menor proporcion, con un maximo de uso del 30% del color total
aplicado.

Los siguientes esquemas muestran ejemplos del uso del color en las ventanas.



Cuando la ventana es completamente del color del
negocio y se necesita diferenciar el nombre del
producto o el titular, se aplica una transparencia en la
parte superior, que va del 80% al 100%.

La ventana puede ser
completamente del color

del negocio. Se puede utilizar el color blanco para diferenciar

el nombre del producto o titular.
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Protédete hoy para
un futuro tranguilo

W susiva rualded tedes tus susios
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SALUD

1oy para
un futuro tranguilo

ARL

Protégete hoy para
un futuro tranguilo
Vwusive realidad tedea tus ausfos

Loram Ipaere Sslar sl wrel, careuclelor adipincieg

b, necl 5 wamad tempar inciidant al sbors st

2shars magra mliqus. Ul seirs 2 s v, quis
o ullarcs dsaria vt allqeiz.

Hombre de producta

Me slento sequra
Protégete hoy para
un futuro tranguilo

¥ vuslve realided tedes hes suafios
Larere i dator sl areal, consectatur afipacing

st aserctatize sllamc Inbors aisd uf algap
[epE————

Aquiva o gl

Hombre de producta

Me slento sequra
Protégete hoy para
un futuro tranguilo

¥ vuslve raalidad

Aquiva o g

Nombre de producto

Mg slento sedura
Protégete hoy para
un futuro tranquilo
¥ vusive realidad

Larees g dator

Aquiva i gl

Hombre da producta

Me slento sequra
Protégete hoy para
un futuro tranguilo

¥ vuslvg roalided tedes hes suahies

.
st aserctatize sllamc Inbors aisd uf alkgap
ep————

Aquiva s tagin

Usos incorrectos

No se debe:

Protégete hoy para
un futuro tranguilo

f vueken realidad todos tus susfios

Roran igeare deor sl amal, causeclelor sdlpiscing
@i, xasf s warmod lnenpar incididarl o abore of
dziars magea ahious. Ul snire s menim veniars, ous
msatrud somrchaton ulsmcs Laisoris sl ot aligels
an commads consagual.

Aquiva altaging

Protégete hoy para
un futuro tranguilo

Aquiva altaging

Protégete hoy para
un futuro tranguilo

i, qun
e uilamacs Latsoris riss  sligelz
———

Aquiva sltaging

Protégete hoy para
un futuro tranguilo

¥ vushes realidad todos tus susfios

crwn iz detar ot e wter s pscing
i, a0 45 shnrece areparnchdust ot labors of
detoms musgea sbgua, Ul s 2 irie variar, s
‘nsuiru et s mcs abort s st alget.
pepuist——

Aquiva al taging

Protégete hoy para
un futuro tranquilo

 vueken realidad todos tus susfios

Roran ipesre delar st wmal, saaseclalor adlplacieg
il aacisds armod lnempar incifidarl o lsbore ot

Aquiva altaging

Protégete hoy para
un futuro tranquilo

Aquiva altaging

Protégete hoy para
un futuro tranguilo

Aquiva sltaging

Protégete hoy para
un futuro tranquilo

o vushw realidad todos tus suafios

ziars muagra abious. Ul snire ssimanim wanar, gus
mzatrud wosrcitabon ulsmcs laioris sl ot allgels
[Rps—

Aquiva altaging

Protégete hoy para
un futuro tranguilo

ek realidad todos tus susftos

oren ipasrs delar st wmel, casmeclaler adiplacieg
il suct s wammod lnempar incifidarl ol labors of

Aquiva altaging

Protégete hoy para
un futuro tranquilo

Aquiva altagine

Protégete hoy para
un futuro tranguilo

e uilamcs labaris rist ! allgetz
consaquat.

Aquivasitaging

Protégete hoy para
un futuro tranquilo

¥ vushe realidad todos tus susfas

Loram e dziar st ame, canaucieer adipicing
it 3 = s arepar st of laborw ot
dstors magra sbgus, Ul v, a8 mirir variar, Ui
acatru axmrctiebo wlemcs abart st gt
ppuit——

Aquiva altaging




i

. Usar el color azul PANTONE® 286C o amarillo PANTONE® 809C en

ninguno de los espacios.

Usar el degradado de azules.

Dejar sin texto el espacio superior donde va el nombre del producto.
Dejar en menor proporcion el color del negocio.

Usar el color aqua en los textos.

Protédete hoy para
un futuro tranquilo

f vuelve realidad todos tus suefios

Lorem ipsum dolor sit amet, cesectetur adipiscing
elit, sed do elusmod tempor mcidiosnt ut labore et

dolore magna aliqua. Ut exim ad minim. veniam, quis

nostrud exercitation ullamco laboris misi u Mquip
ea commado consequat,

Aguiva el tagline

Rrotédete hoy para Frotédete hoy para
un futuro tranquilo

wfuro tranquilo

¥ vuelve realidad i>dos tus susfios

min;
nastriad eserciation wilame laboris nist - aliquip
&2 commodo consequat,

Aquiva el tgline

Frotédete hoy para
un futuro tranguilo

nostrud exercitation I.I.|m|.|hnr| u L shquip
ea commedo consequat.

Anui va el tagline Anuiva el tagline




