Mailings

Ir a descargas

APLICACIONES DIGITALES:
MAILINGS

Elementos

Los elementos basicos para construir un mailing son los siguientes:

Logotipo.

Descriptor de negocio.
Nombre de producto.
Titular.

Ventana.

Imagen.

Call to action.
Destacados.
Contenido.

. Cierre (datos y canales de contacto, legales).
. Vigilado.
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NOTA

En el esquema se muestran los elementos que puede contener un mailing. Sin
embargo su uso y disposicidn variara de acuerdo al objetivo de la comunicacién.


https://v1.manualdemarcasura.com/seguros-tendencias-y-riesgos-colombia/aplicaciones-digitales/mailings/
https://v1.manualdemarcasura.com/aseguramiento-y-gestion-de-riesgos-otros-paises-2/descargables/
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Orden de los elementos

La disposicién de los elementos que se plantean dentro del mailing permite que
cada uno cumpla con su funcién informativa. Cada uno de los elementos es
ubicado con un orden que le da direccién a la lectura y crea puntos de enfoque
para generar interés en el mailing.

1. Descriptor de negocio y logotipo: Estos elementos sirven para que el
lector pueda ubicar facilmente la marca y el tipo de servicio en el cual se
enfocara el contenido.

2. Titular: Cumple la funcion de informar cual es la intencion del mailing, es



una introduccion al contenido.

. Imagen: La imagen ayuda a generar una conexion mas cercana y crear
familiaridad entre el lector y el mailing. Su intencion es hacer una pausa
en la lectura para generar empatia.

. Call to action: Redirecciona al lector a la pagina web referente al
contenido del mailing, por ello es importante que tenga buena visibilidad.
. Destacados: Representan un foco de interés especifico en la lectura.
Tienen la funcidon de separar y resaltar informacién a la que se le quiere
dar relevancia.

. Canales de contacto: Direccionan al usuario al sitio web, redes sociales
y blog de SURA.
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Estructura de contenidos

La estructura de los contenidos en los mailings podra variar de acuerdo al
objetivo de comunicacién.
A continuacidén, se muestran algunos ejemplos de estructura de contenidos.
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Construccion

Tamano

El tamafo del mailing debe tener un minimo de 600 px [Jde ancho y el alto sera
variable y de definird de acuerdo a la extension de informacién que contenga el
mailing.

Margenes

El margen se establece como area de seguridad para delimitar el drea donde



debera aparecer la informacion dentro del mailing. Los margenes deben ser de 45
px a cada lado.

Logotipo

El logotipo se debe colocar en la esquina superior derecha del mailing. El tamano
del logotipo esta establecido para asegurar una buena legibilidad y unidad en la
comunicaciéon. Se debera dejar un margen de seguridad, para evitar que otros
elementos invadan su entorno y se deben respetar las medidas establecidas para
tener mejor control en la comunicacion digital.

El margen para ubicar el logotipo debe ser de 45 px a cada lado y el tamano del
logotipo debe ser de 150 px.
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Descriptor

El descriptor va ubicado al otro costado del logotipo, alineado en la base y en
color azul PANTONE® 286C (#0033A0). Su tamano depende de la altura del
simbolo del logotipo y de su niumero de letras. Para descriptores de 4 o mas letras
el tamano de éste es igual al 40% del alto del simbolo. Para descriptores de
menos de 4 letras es del 50% de la altura del simbolo. Para descriptores de mas
de 7 letras es del 35% de la altura del simbolo.



M ":?

SEGUROS sura =

EPS sura =
ARL | EPS surd i—%
Ventana

La ventana cumple la funcién de contenedor de textos. Se construye a partir de
un rectangulo con 3 esquinas en punta y una en curva. La esquina curva de la
ventana siempre debe estar localizada en el lado inferior derecho.

[

Se determind el tamafno especifico para la curva de la ventana de la siguiente
manera: el diametro del circulo que construye la curva de la ventana debera ser
de 85 px.

NOTA

Para mayor profundidad sobre este tema revisar la seccion:



Aplicaciones > Anuncios > Ventana

Tipografia

Los mailings contienen varios elementos tipograficos y a cada uno de ellos se le
ha asignado una tipografia y un peso para mantener un estilo uniforme en todos
los materiales.

En un mailing, sélo se debe incluir la informacién indispensable, ya que es una
pieza de comunicacién a la que se le dedica poco tiempo de lectura y se corre el
riesgo de perder el mensaje cuando se sobre-satura de informacion.

Las tipografias que se deben utilizar son DIN y FS Joey para aquellas secciones
del mailing que se maquetan como imagen y Arial para el cuerpo de texto que se
maquetara en html.



Las tipografias DIN y FS Joey se utilizaran Ginicamente en los casos donde
el contenido se maquete como imagen.

I
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® Nombre del producto
Titulares »
® Subtitulos
Call to action e
® Destacados
Vigilado Contenido

Contacto de asesor
Contacto

Tagline
Canales de contacto

Legales



Especificaciones para utilizar textos en Arial en Html

Titulos 22 px #0033A0

Subtitulos 18 px #0033A0

Parrafos 16 px #707372

Contacto 12 px #707372

Legales ? px #707372

Hipervinculos y correos Variable #0033A0
Programacion

Existen tres formas para programar los mailings y estas son:

1. Mailing como imagen

La ventana y todos los textos son imagenes, por ende se pueden usar las
tipografias FF DIN y Fs Joey.
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Saguro de Vida

Tranquilidad para
tiy tu familia

Apreciable “Nombre de la persona”

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit, sed eius mod temporincididunt ut labore et
dolore magna aliqua. Ut enim ad minimveniam,
aliquipcommodeo consequat.

Contzcta s buasesor para una atencidn personalizeda:

Marizol Salazsr Gorzales HAT CLIC .l.ql.,ll'
misalazar@suracomoo

Tel: 555555 55
Linea de atencidn

07 E00 000 00 00 desdeel interior de la Repdblica
y al G000 000 de b ciudad y dres Metropolitara.

Anui va el tagline

SUrA.LOM W f B ssarms el X

2. Mailing en html con ventana

La ventana se programa como una imagen, todos los textos son en html y se usan
en tipografia Arial.
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Saguro de vida

Tranquilidad para
tiy tu familia

Apreciable “Nombre de la persona”

Lorem ipgum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit, zed eiuz mod tempor incididunt ut labore et
dolore magna aliqua. Ut enim ad minimveniam,
aliquipcommodo consequat.

Coniacia a tu asesar para una atenclion personallzada

Karisal Salazar Gonzalez

mealazarg@sura com.co

Tel: 55 55 55 55

Aqui va el tagline

EUr3.Com W f D smnoms

3. Mailing sin ventana

Este caso se usa exclusivamente cuando el mail se arme en programas de envio
masivo que no permite ciertos tipos de codigo, todos los textos son en html y se
usan en tipografia Arial.
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Seguro de Vida

Tranquilidad para ti y tu familia

Apreciable “Nombre de la persona”

Lorem ipgum dolor git amet, congectetur adipiscing
elit, zed eius mod tempor incididunt ut labore et
dolore magna aliqua. Wt enim ad minimveniam,
aliguipcommodo consequat.

Contacia a tu as8s0r para una abencion persanallzada

Marlisol Salazar Gonzalez

mEalazarf@sura com.co

Tel: 55 55 55 55

Aqui va el tagline

sura.com W §f B smainoss

Call To Action

Construccion

Los botones o call to action se construyen partiendo de un rectangulo cuyas



esquinas son ligeramente curvas; éstas se logran utilizando la herramienta de
round corners a 2 px. El botén debe tener una altura de 37 px y puede crecer
hacia lo largo hasta un limite de 200 px, [Jsiempre respetando el area de reserva
para el texto, como se muestra a continuacidn.

Redondear vértices
N PR

Previsualizar Cancelar |7/'\
g 2 pX ,

HAZ CLIC AQui MAS INFORMACION AQUI

Caso especial

En los casos donde se requiera incluir una flecha en el call to action, el botdén
debera tener forma cuadrada.

Usos incorrectos

1. En la tipografia no se deben utilizar colores que no contrasten con el color
del botdn.

2. La esquinas del botén nunca deberan ser cuadradas.

3. La altura del botén no debe modificarse.



4. Para el caso especial del botén en formato cuadrado, no se deben colocar
iconos, solo flechas.

HAZ €LIC AQUI

HAZ CLiC AQUI

Color

Los colores que se deben utilizar en los botones son los de la paleta de color
corporativa. No se deben utilizar combinaciones de colores entre tipografia y
fondo que no tengan contraste o no favorezcan la legibilidad. A continuacion se
muestran algunos ejemplos de aplicacion:



Paleta corporativa

R:0G: 51 B:160
WEB: #0033A0

HAZ CLIC AQUI HAZ CLIC AQUI

R: 0 G: 174 B:199

HAZ CLIC AQUI HAZ C1.C AQUI
WEB: #00AEC? —
HAZ}(AQUI’ HAZ CLIC AQUI

R: 227 G: 232 B: 41
WEB: #E3EB829

£

Paleta para negocios

AUTOS R:248G:151B:29 HAZ CLIC AQUI
WEB: #F8971D

SALUD R:06:163B:160 ) \ / i
WEB: 200A3A0 HAZ CLIC AQUi HAZ C) -C AQUI

EPS R:06:138B:209
WEB: #E3E829

HAZ Cr_.C AQUI

HAZ CLIC AQUi

ARL  R:1086G: 184 B:55

WEB: #6CB837 S _

NOTA

La paleta secundaria puede utilizarse para crear botones en comunicaciones [Jde
relacionamiento, siempre y cuando los colores que se utilicen en tipografia y el
boton contrasten.

Color, destacados y graficos

Para la construccion de un mailing es importante tener en cuenta ciertos
elementos que proporcionan dinamismo al material de comunicacion. Estos se



deben usar como un recurso limitado y no se debe abusar en su aplicacion.

1. Transparencia de la ventana cuando se ubica sobre una imagen.

2. Degradado de azules en la parte superior de una ventana dividida
(Gnicamente en Seguros).

3. Emplear recursos graficos como tablas, graficas o ilustracion.

4. El uso de los destacados para dar énfasis a algin dato especifico.

EPS sura = SEGUROS sura=
Nombre del producio
. : Hemire 41 prodect Un sequro creado
T ilidad para cada estilo de vida
3 ranquilidad para
‘{j : ti y tu familia
n n n
( S Tk 1% =

Lorem ipsum deler sit amet, consecietur adipiscing elit, sed eiusmod
tempor incididunt utlabore et dolore magna utad minim nagini veniam.

Apreciable “Nombre de la persona”

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing —
elit, sed eius med tempor incididunt ut labore &t HAZ CLIC AUl B o e ol el e - W
dolore magna aligua. Ut enim ad minirmveniam, ¥ o 0000 G000 d b chchind  dren Metopolbasa “g? "
aliquipcommodo consequat. JRT— //:_

ITED FRENTION DETRon A EaCa: b E_

s cem L = el 5.

Iroma s it
01 00000 D00 sk & iaiicr & b Fissitics
o ol D00 D000 i b Shiked! y s Mt peslitani.

Anul va el tagine

e i B e el s A Al e i g e

Transparencia y degradado

Para darle dinamismo al sistema, hay ocasiones en que las ventanas usan
degradados y transparencias. El degradado puede utilizarse unicamente en
comunicaciones de Seguros. Su aplicacion se permite sélo cuando la ventana es
dividida y se debe implementar sobre el recuadro superior, no sobre el inferior, ya
que el degradado es un elemento grafico secundario y no debe ser protagénico.



Transparencias

as transparencias se deben usar al 0%, esto se

l'll['l[;'.]['l elem e la comur

Se utiliza Gnicamente cuando va sobre una Imagen.

PANTONE® 312
C:84M: 0Y: 18 K:D
R:0G:174 B: 199
HEX: 00AECY

Dedradado
wObaracado [y . = El tnico degradado permitido
. « Tipo: | Lineal nA | en azules es el que se genera
Teaze =1 del color aqua PANTOMEE
3125alazul P C
% - -:l][u"l-:: l'uj:-'_rr'n'-: del
= ! ’ﬁ degradado debe estar en 30%.
Ce—
Cl O
Opacidad —|
Ubicacidn: | 30% S /r\\
e h:130% )
Footer

El footer es el espacio en el que se integran los canales de contacto dentro de un
mailing. Los canales de contacto son elementos relevantes para la comunicacién
ya que facilitan el contacto del cliente con la empresa y de manera mas directa, a
los productos. Se identificaron dos escenarios principales de acuerdo a los
objetivos de la comunicacién: relacionamiento e informativo-ventas. A
continuacidén se explican los elementos tanto mandatorios como opcionales para
cada uno de los casos.

Objetivo: Relacionamiento

Los mailings de relacionamiento tienen como objetivo acercar al cliente a la
marca SURA, de ahi que sea importante incluir como mandatorios ligas a redes



sociales, el blog de SURA y el sitio web, canales que favorecen la relacion cliente-
empresa. En los casos que aplique, debera incluirse el tagline ya que es un
elemento que refuerza el posicionamiento y la personalidad de la marca.

CONTENIDOS  AUDIENCIA

® Mandatorio Clientes o empresas
® COpcional
TAGLINE TELEFONOS BLOG TIGRE
Incluir el tagline En los casos donde el objetivo de la pieza Debe incluirse como link Puede o no incluirse
correspondiente reguiera contacto per parte del cliente. en tipografia. sin logotipo.
al negocio.
—
£G4
W
- o
e
O ENL
SITIO WEB
Unico canal de
cormunicacion gue
siempre debe aparacar.
REDES SOCIALES APP
Se debe limitar a tres: Se sugiere utilizar sélo en
1] Twitter casos que exista relacion entre
2] Facebeok el contenido del mailing y las
3] Instagram funcionalidades de la app.
En caso de que sea una campafa
especifica gue involucre otra red social,
se podra intercambiar por otra.

Objetivo: Informativo o ventas(]

Existen mailings de caracter puramente informativo para comunicar temas como
la apertura de una nueva sucursal, cambios de horarios de atencion, envio de
estados de cuenta de los clientes, etc. Por otro lado, existen mailings enfocados
hacia ventas, ofreciendo nuevos productos y favoreciendo la contratacion de
algtn producto.

En estos casos, es importante presentar como mandatorios las lineas de atencién
telefonica para contactar a los asesores de ventas y el sitio web donde los clientes
encontraran informaciéon acerca de los productos que ofrece SURA y los
requisitos para obtenerlos. En los casos que aplique, debera incluirse el tagline ya
que es un elemento que refuerza el posicionamiento y la personalidad de la
marca.



CONTENIDOS  AUDIENCIA

@ Mandatorio Clientes, empresas, inversionistas

® Opcional
TAGLINE TELEFONOS BLOG TIGRE
Incluir el tagline En los casos donde el objetivo de la pieza Debe incluirse como link Puede o no incluirse
correspondiente requiera contacto por parte del clients. en tipografia. sin logotipe.

al negocio.

A

SITIO WEB
Unico canal de

comunicacion que

REDES SOCIALES APP

Se debe limitar a tres: Se sugiere utilizar solo en

1) Twitter casos que exista relacion entre
2| Facebook el contenido del mailing y las
3] Instagram funcionalidades de la app.

En caso de que sea una campana
especifica que involucre otra red social,

se podra intercambiar por otra.

Iconos de redes sociales

La presencia de iconos de redes sociales debe limitarse a tres dentro del footer de
los mailings. Se recomienda incluir Facebook, Twitter e Instagram. En el caso
donde la comunicacién involucre otra red social, se puede sustituir por alguna de
las principales.

Color

1. Los iconos se deben utilizar en color azul hexadecimal #0033A0 o en gris
hexadecimal #707372 sobre blanco.
2. Los iconos deben utilizarse siempre en su versidon en positivo.

y 9 Yy f ©



Usos incorrectos

1. Los iconos de redes sociales, no deberan utilizarse dentro de ningun tipo

de envolvente.

2. Los iconos no deben aplicarse en colores distintos a los establecidos en el

punto anterior.

Dol

Disclaimer

Si el footer requiere un disclaimer, este debe ubicarse en la parte inferior, debe ir

en tipografia Arial 9 pt y en color
gris ##707372.

Aqui va el tagline

sura.com W f B sweasoss s disgontie en: @
rem ipse dolor £t amet, consectebar adipiscing elit, sed siusmed tempor inciddunt ut lzsare et dolare mzgna st enim 2d minm nagni weniam, n d
alion wllames lagaris nisigani of aligupesmmedn consegual. Hed pRrs pE % WA gmris iske nalus errar sl woaaskabem sccusanlivm anloremque
i piriarm, dagod e guae o | menlon v tatls guisl archibects baates wites dieia magnl doloses sos gul ratl e SRgU
prarm dolor At amet, consectebor afipisong eUt, sed susrmad tempor ncild und o lakore et delore rmagna st enim ad misne nageni el Ul CHETT
- Fiaem 2 m damiirar bbam
periam, sagus ipas quan illo imvertors werilalis quasi architacio bestas witss dicls magni doloms os qui ratisns v
M tacio

Formato responsivo

Los mailings deben tener un minimo de 600 px de ancho para visualizacién en
desktop, sin embargo, es importante que sean responsivos para que los
contenidos se adapten para su visualizacion en dispositivos moviles.



El formato que se debe considerar en su programacion para dispositivos moviles
es de 320 px de ancho.

Ancho minimo
600 px . . 320 px

DESCRIPTOR sura
DESCRIPTOR sura> ) N

Un seduro creado para
cada estllo de vida

Un seduro creado para
cada estilo de vida

Mailing en desktop Mailing en dispositive maovil

Nomenclatura de imagenes

El ALT descriptivo funciona para que, en los casos en los que no se visualicen las
imagenes dentro del servicio de correo, aparezca el texto correspondiente a la
informacion dentro de la imagen y no se pierda el mensaje dirigido al cliente. A
continuacién se muestran ejemplos.



Visualiza el futuro,
traza el camino

Otras recomendaciones

1. El mailing debe contener 40% de imagen y 60% de texto en html.

2. El mail debe ser maquetado con tablas y estilos CSS inline. Se recomienda
magquetarlo a una sola columna.

3. Procurar no usar muchos contenedores y cuadros para que no compitan
con el Call to Action. En caso de que se requieran, procurar que sean de
diferente color al Call to action para diferenciarse.

Ejemplos

A continuacidn, se muestran distintos ejemplos de mailings.

Seguros



SEGUROS surg >

Membre del preducts

Tranquilidad para ti

Lorem ipsum

Apreciable “Nombre de la persona” Apreciable “Nombre de la persona™

Lorem ipsumn delor sit amet, consectetur adipiscing

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. sed eius mod tempor incididunt ut labore et
elit, sed eius mod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minimweniam,
dolore magna aliqua. Ut enim ad minimveniam, aliquipcommedo consequat.

aliquipcommodo consequat.

Con ara una abencidn personalizada
Marisal Salazar Ganzalez
mEalazar@sura. com.co

Tel. 55 55 55 55

cia a bu asesor para una clon personallzada

azar GonZalez

Linea de atenclan
D1 300 00 DO 00 desoe el Interior de |3 Repabilca
y al D000 0000 de la cludad y area Metropolitana.

Aqui va & tagline

EUrE.com W f O sromoos o it e gl

Larem lpmar dalor o e, s vecitar acikyucng ol 13 s o swpor i ddus i b o ci'ans Fga uf el e Pagil v, nosd
BcamEIboe ulimes St ol UPILL B RAEENEES SO AN S [N B4 Srr A L SR O Ak S A T S T L
odar e spariu, waces pua quus B veians sarai sl ks basin v cica ragnl doioess w3t o e v aplale weal



S S
SEGUROS sura = SEGUROS sura =

MHombre del producto

Fija tu meta, te ayudamos

Mombre del producto
a alcanzarla

Litora toren per conubia nostra per ceplo

Aprovecha los
MedaBeneficios

que te trae SURA para
70% la temporada escolar.

Dullien

30%

“— Larumis

Wito.com

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, zed eiusmod
tempor incididunt utlabore et dolere magna utad minim nagini veniam. Tackan artes. con ol

0%

atenchan personallzada:

-
Linea de atencion [} .
D1 500 000 DD D0 desse &l Interior de |a Repabiica =
y 3l D0 DDO0 de la cludad y area Metropalitana. e
Agui va el tagline ; -
5UME.cOm W f O sromces prye——-

Larwer lpmars ko st s, com et ac o g o, s whats e ar ek sl s o ce'ane sl wiien a4 i pagind ok, nostud
s Uliros SN I B PESSES DT RN A PAULS AN LS4 SN B UL S0 U Sk 003 T O SeeS SbLILERe
fola e st e R R 3 R S U AT b vRAS ch g Srores B30 g Y VDA Y

Consulta todos
los beneficios
que tenemos para ti

HAZ CLIC AQuUl



SEGUROS sura= SEGUROS suras

-

Tengo la posibilidad de eledir
U Seduro que se acople a mi

Lorep impsum dolor
modo ligula eget.

Donec quam felis, ulfricies nec,

5% TDA) 1 1 0/0 pellentesque pretium quis, sem.
Febrero Marzo Mulla consequat massa.

Apreciable
o @

Nombre de la persona sura.com WO wmonon PPy
Lorem ipsum dolor =it amet, consectetur Lems s s el nadevenni s s ad e g s e, ssnd
adipizcing elit, zed eius mod tempor - ...‘..,.,': — - g srma s ko vk v,

incididunt ut lakore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minimveniam,

aliguipcommedo consequat. -
adipizcing elit, zed eius mod tempor 100% paneml
incididunt ut labore et dolore magna. Lorem domu sit ames
Lorem ipsum doler sit amet, consectetur
1 adipiscing elit, sed eius mod tempor
en sequwas incididunt ut labore et dolore magna

aliqua. Ut enim ad minimveniam, aliquip-
commodo congequat.

para una atzncien personalizada

Ma
msalazargsura

Tel: 55 55 55 55

Linea de stencion
D1 800 000 0D 00 desoe 2 imterior de |a Repabiica
y al DDO0 D000 de |a cludad y area Metropalitana.

Aqui va el tagline
sura.com W f O snoncs rre—— 1
u ectntr atgning ; P e —

ke -
S0 A, w18 e 3 v e U AT bastie Vi i maged ko 434 gl Nt vE U g

Otros ejemplos de los negocios
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AUTOS sura = SALUD sura=

Nombre del producto

Conoce los beneficos
para tu vehiculo

Lorem ipsum dolor sit amet.

-,

Aledria que traduces
en bienestar

Lorem ipsum dolor.

Nullam elegenum _ Nullam elegenum
adocu at linula parems 100% pasdemi adocu at linula parems

Lorern domu sit ames 1. Praesent valutam risus fudis

2. Nl
odES Mone posuere dovis Loras enim

100% pasdemi

Lorem domu sit ames

a dichy lorem
e Mone posuere dovis.

Sodales laoreet orci malesuada non mius Sodales laoreet orci malesuada non mius
nullam elementum arcu at ligula paretra, m nullam elementum arcu at ligula paretra,
quis rhoncus ipsum rutrum quis rhoneus ipsum rutrum

para una atenclon personalizada

Tel: 55 55 55 55

Linea de atencian
01 800 000 OD 00 desde &l Interior de 1a Republica
¥ al 0000 D00 de |3 cludad ¥ area Metropaliiana.

Linga de atancion
01 300 000 0O 00 desde el Interor ge 13 Repblica
¥ 3l D000 OO0 g2 13 cludad y area Metropoliana.

Aquiva el tagliine Aquiva el tagine
sura.com W f B sromces e i nr il 5Ura_com W f O wevmoos ram—— X )
LareT lpmury Sokor AT, o B BT I W) B, Y KULTEI MY P I ST D3 W FEGA Ul 0 B TR T ragnl NI neamus L P doks ol ave, 1 11wl s minden gl venkam, rosind

s riige ut Saipasagt e, bde cewls fatm nskn seer sk skl socrmsten. delrsenss bsdedan EETARS LT LGS PR L TG 3 SRS T K R e o7 T A

1T L A, W R 8 3 VAT i T ERBACT b ke AT g o 38 081 e VTN gl

o apara, sagan iaes "r i



EPS sura= ARL suras

4

Mombre del producto

Un seduro para
tu bienestar labaoral

Lerem ipsum dolor sit amet.

Disfruta cada
momento a su lado

Apreciable “Nombre de |la persona”

Lerem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisc-
ing elit, sed eius mod tempor incididunt ut labore
et dolore magna aliqua. Ut enim ad minimve-
niam, aliquipcommado consequat.

. Nullam elegenum
100% pasdeml adocu at linula parems

Lorem domu sit ames 1. Pragsant valutam risus fudls
2. Nunos tan mapsa dichu lorem
Loras enim o ONE POSUEre dovis.

{on personalizada

msalazarg@sura.com.co

Tel. 55 5585 55

Linea de atencian

01 £00 000 00 00 desde el inferior de la Repdblica Sodales lacreet orci malesuada non mius
¥ & 0000 0000 de 1a cludad y drea Metrapailtana. b e e e e = P e EIELT
Aqui va el tagline quis rhoncus ipsum rutrum
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Linea de Jtencion
01 500 000 00 00 gesde el Interlor de la Repdblica
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