Destacados

Los destacados son recursos graficos para dar notoriedad y relevancia a cierta
informacion en el material de comunicacién. Existen varios tipos de destacados
que se usaran dependiendo de la cantidad y tipo de informacion que contengan.
Las formas permitidas para los destacados son Unicamente las que se muestran a
continuacién
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https://v1.manualdemarcasura.com/proteccion/elementos-de-marca/destacados/
https://v1.manualdemarcasura.com/wp-content/uploads/-descargables/10.SURA_destacados.ai

Color

Los destacados se deben usar en los colores corporativos y colores de las
unidades de negocio.

PANTONE® 284C PANTONE® 3125¢C PANTONE® 809C 'WHITE PANTONE® 424C
CMYK: 100.75.0.0 CMYK: 84.0.18.0 CMYK:10.0.90.0 CMYK: 0.0.0.0 CMYK: 30.20.19.58
RGB: 0.51.160 RGB:0.174.199 RGB: 227.232.41 RGB: 255.255.255 RGB: 112.115.114
WEB: 0033A0 WEB: 00AEC7 WEE: E3EB29 WEB: FFFFFF WEB: 707372

Color INVERSIONES

Versiones
Los destacados se pueden usar en las siguientes versiones:

1. En color al 100%.

2. En color con una leve transparencia entre el 80% al 90%.

3. En una linea delgada




Tamano y orientacion

Los destacados se pueden modificar sélo de dos formas:

1. Se pueden girar o flipear segun las necesidades de informacién y composicion.

2. Se puede ajustar su tamafio, sin modificar los rasgos caracteristicos del
destacado.




Usos

Los destacados pueden utilizarse para presentar 4 tipos de informacidn:

v

Para destacar datos o cifras.

o

Tengo |a posibilidad de elegir
un producto que se acople a mi

Para presentar un testimonial
(burbuja de texto).

v

AQUiSI
FUNCIONA

Para indicar una accién o lugar
especifico.

v

Logramos que tus
planes vayan por el
camino correcto

Cuando incluye una frase
relevante sobre el material de
comunicacion.

Para su uso en materiales de comunicacion se debe tener en cuenta:

1. Su tamano debe ser del 30 a 40% del ancho de la ventana, no debe ser mas
grande que la ventana.
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2. Los textos dentro de los destacados, pueden estar alineados a alguno de los
costados, no siempre al centro.



LOREM IPSUM

v

3. No se debe usar mas de 2 destacados en una misma pieza.

Proteccién

Mensaje principal
entanse para los
anuncios ce la marca

4. No se deben crear nuevos destacados.



5. No se deben usar mas de 2 destacados en una misma pieza.

Proteccidn

W Lorem ipaurmn delor sl amel, consectelus
adipiscing elil, sed do siusmod tempar
imeididunt Ut Labare &t dolore

B Magna aliqua. Wt enim ad minim veniam,
quis nostrad exercitation ullamee laboris
MiZl Ul alguip BX B3 COMIMOan consequal,

W [olor sit amet, consectetur adipiscing elit,
sed do giusmod fempor incididunt ui labore
BL golore rmagna aligua

B Uicormoad minim veniam, guis nostrud
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip
ox ea commodo consequat, sed do ciusmaod
tempaor incididurt ut labare

6. No se deben crear composiciones graficas con ellos.



Proteccion

7. No puede haber imagenes dentro de los destacados.

8. En aquellos destacados donde haya una curva, ésta no puede ser mayor que la
curva de la ventana.
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Lerum ipsum
amal,
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9. No debe saturarse de elementos o informacion.

Lorem ipsum dalor sit
amet, consectetur
adipiscing elit, sed do

Duis auba irure dolor (s reprekardarit in voluplale W
esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur
=k cccaecat cupidatat non preident, sunt in culga qui
afficia dessrunt mollil snim id aat laboram,




