Redes Sociales

Contenedor

Versiones de contenedor

El contenedor de logotipo se puede usar en las siguientes versiones:

1. Contenedor en color blanco.

2. Contenedor en color amarillo PANTONE® 809C.

3. Contenedor en color blanco con franja de color del negocio. Color amarillo
PANTONE® 809C para las unidades de negocio de Ahorro/Pensiones y color gris
PANTONE® 424C para Inversiones.

Descargar los contenedores en versién editable

Proteccion Proteccion Proteccion
DESCRIPTOR

Proteccion

INVERSIONES

Tamanos del contenedor

Las medidas para el contenedor de logotipo varian de acuerdo a la red social.


https://v1.manualdemarcasura.com/proteccion/aplicaciones-impresas/redes-sociales/
https://v1.manualdemarcasura.com/wp-content/uploads/-descargables/PROTECCION/3_MEDIOS%20DIGITALES/Proteccion_post.ai
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Sombra del contenedor
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El contenedor usa una ligera sombra para que sobresalga sobre los fondos de

color claro. [JPara aplicarla, se deben seguir los siguientes pasos:
1. Duplicar la ventana
2. Aplicarle color negro al 30%

3. Aplicarle el efecto”Gaussian Blur” como se muestra en la imagen

4. Poner la transparencia en “Multiply”

5. Enviarla detras de la ventana y moverla ligeramente hacia la esquina superior

izquierda
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Usos incorrectos del contendor

Algunos usos incorrectos para el contenedor del logotipo son:

1. Ubicar el contenedor en un lugar distinto a la esquina inferior derecha.



3. No se debe usar el descriptor de negocio fuera del contenedor.
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obten rendimiento
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4. Modificar las medidas del contenedor o de sus elementos.

de tu vida sin preBcupaciones

~

Post

Es una publicacién donde se comparte contenido relacionado con la compania. Es
importante que todos los posts que se publiquen cuenten con elementos propios
del sistema visual de SURA. De esta manera, los usuarios podran asociar el
contenido con la marca, sin necesidad de hacer un gran esfuerzo.



Post con imagen

A continuacidén, presentamos alternativas para el manejo de la marca dentro de
posts:

1. Imagen con contendor: La imagen lleva el logotipo dentro de un contenedor;
éste puede tener solo el logotipo o el logotipo con el descriptor de negocio.

2. Post con logotipo dentro de la imagen: En aquellos casos donde el logotipo de
Proteccion ya aparece en la imagen, no se debe usar el contenedor con logotipo
ya que apareceria repetido. Este caso se da cuando se presentan imagenes de
aplicaciones de la marca: un folleto, una fachada de edificio, un articulo
promocional, etc.

-
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Proteccién

Post con textos

Algunas recomendaciones para el uso de textos en posts son:



1. Ubicar el texto sobre la imagen siempre y 2. Ubicarse sobre colores planos de fondo. 3. Aparecer sobre un franja de color que va
cuando no se afecte su legibilidad. de lado a lado del post.

2Tips para incrementar +u ahorro
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7. Ubicarse sobre franjas que siluetean una 8. Aparecer sobre franjas divididas de color 9. Ubicarse sobre franjas de color de la
imagen. para proporcionar jerarquia. paleta secundaria de la marca.
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Mini Album
Permite visualizar las imagenes de un albim de forma mas completa ya que

cuenta con una imagen principal o video, donde puede ubicarse una breve
descripcion o mensaje, seguidos de tres imagenes miniatura del album. Cuando se



da clic en cualquiera de los cuatro recuadros que aparecen en el post, se
despliegan el resto de las imagenes del album.

La portada puede ser cuadrada o ligeramente rectangular siempre y cuando el
ancho sea de 700 px y el alto se encuentre entre los 370 px a 700 px.

El logotipo siempre debe aparecer en la portada, preferiblemente en su versién
principal sobre los fondos de color permitidos, o sobre una imagen. En este tltimo
caso, se debe cuidar la legibilidad del mismo. El tamano del logotipo puede estar
entre los 100 px a los 400 px de ancho, dependiendo de la composicidn.

Se recomienda utilizar este formato para compartir eventos y campanas,
aprovechando la portada para expresar agradecimiento o explicar el contenido
del album.
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Cuadricula

Este formato permite visualizar de forma simultanea cuatro imagenes. Es util
cuando se requiere mencionar varios topicos de un mismo tema, opciones o
sugerencias.

El logotipo de PROTECCION debe ir dentro del contenedor y aparecer en la
esquina inferior derecha de la ultima imagen.

Publicaciones
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Infografia

Las infografias permiten presentar informacién estadistica de una manera
visualmente atractiva y dindmica. El tamafio de la tipografia puede ser mas
reducido que en un post normal sin perder legibilidad o saturar demasiado el



espacio. Se recomienda utilizar iconos e ilustraciones para representar conceptos
y mantener el orden de los elementos y jerarquias claras.

1. En aquellos casos donde sélo se presente un concepto o dato, es decir, donde
se cuente con poca informacidn, el formato del post debe ser cuadrado. El
logotipo se debera ubicar dentro de un contenedor en la esquina inferior derecha.
2. Cuando se genere una infografia mas compleja, con gran cantidad de datos a
presentar, se puede utilizar un formato mas vertical manteniendo un ancho de
700 px. En este caso, no se utiliza el contenedor de logotipo; éste se ubica en un
pie de pagina o nota en la parte inferior de la imagen. Si el fondo lo permite, el
logotipo debe ir en su version principal o en versién monocromatica, segun lo
permita el color de fondo.
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Coleccion

Es un formato que facilita descubrir, explorar y comprar productos, servicios o
eventos, desde un dispositivo mévil de una forma visual.

Una coleccién contiene normalmente una imagen o un video de portada, en los
que puede ubicar una breve descripcion o mensaje, seqguidos de varias imagenes



de productos, servicios o eventos. Cuando se hace clic en cualquiera de las
imagenes se despliega un “canvas” o lienzo, una experiencia en pantalla completa
que promueve la interaccion y fomenta el interés y la intencién de compra.

La portada puede ser cuadrada o ligeramente rectangular siempre y cuando el
ancho sea de 700 px y el alto se encuentre entre los 370 y 700 px.

Publicaciones
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Carrusel

El formato carrusel permite mostrar hasta diez imagenes o videos, titulos y
enlaces o llamadas a la accién en un so6lo anuncio. Por su extensidn, el uso del
carrusel se vuelve éptimo para:

1. Presentar los productos de un catalogo.



2. Destacar las caracteristicas de un producto.

3. Contar una historia mostrando imagenes o videos en sucesion para ilustrar una
narrativa relevante.

4. Explicar un proceso, ya sea sobre como usar un producto o como navegar una
app.

5. Mostrar una imagen panoramica.

6. Compartir fuentes y articulos.

7. Mostrar un estilo de vida.

8. Compartir testimonios de personas o empresas que hayan usado un producto o
servicio.

Las imagenes deberan ir en formato cuadrado (minimo 700x700 px). El logotipo
puede aparecer como cierre con un ancho minimo de 100 y maximo de 400 px.

P FROTEchON
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360°

Las imagenes 360 grados son aquellas que se visualizan con el celular alzado en
posicion vertical y que al moverlo en distintas direcciones, se descubren las
distintas partes de una misma foto. Este formato de imagen se puede capturar
mediante dispositivos, aplicaciones o software especificos.

Se recomienda utilizar esta herramienta para mostrar imagenes de eventos y
dindmicas hechas por PROTECCION. Se debe tratar de iniciar la captura
mostrando el logotipo de PROTECCION, dentro de alguna aplicacién en el
espacio, para posteriormente mostrar el suceso a registrar. El logotipo o algun
elemento visual identificable de su identidad, debe estar en el primer plano, éste
puede tener un ancho minimo de 100 y maximo de 400 px dependiendo de la
composicion.
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Versus

Este recurso permite presentar visualmente dos ideas opuestas o
complementarias. El objetivo es que la imagen se divida a la mitad y en cada lado
se ubique una imagen cuya forma, contenido o ancho se relacione con la otra.

La divisién puede ser tanto horizontal como vertical y siempre debe estar
completamente centrada en el espacio disponible. La linea divisoria es opcional.
El logotipo debe ubicarse dentro de un contenedor en la esquina inferior derecha.
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GIF animado

Este recurso es el punto medio entre un post y un video ya que permite mostrar,
con animaciones sencillas hechas cuadro por cuadro, mensajes cortos de una
manera interactiva y dinamica.

En este formato el logotipo de PROTECCION siempre debe estar al cierre de la
animacién centrado y ocupando el mayor espacio del formato del gif.

Todos los elementos deben formar parte de la identidad visual de PROTECCION.
Es importante que el contenido sea coherente y conciso y que la animacién cuente
con movimientos y transiciones fluida, facilitando la lectura de los contenidos.
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Encuesta

Este recurso permite hacer encuestas en Facebook de forma rapida y sencilla a
través de las reacciones de los usuarios. Se pueden ubicar de dos a cuatro
opciones distintas, asignando una reaccion especifica a cada una de ellas. Los



usuarios seleccionaran la opcion preferida y posteriormente se analizaran los
resultados.

El orden y tipo de reacciones para cada opcién debe ser siempre el mismo: “me
encanta” (corazén), “me gusta” (pulgar arriba), “me asombra” (cara sorprendida)
y “me divierte” (cara riendo).

El corte de la imagen depende de la cantidad de opciones ofrecidas:

- Horizontal y vertical

- Horizontal

- Cuadricula

El logotipo debe aparecer dentro de un contenedor en la esquina inferior derecha.
No estd permitido utilizar las reacciones negativas como (enfadado, tristeza,
confusion, atemorizado, etc..)
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Este recurso se usa para conocer si un producto gusta mas o menos que otro a



nuestros consumidores. El objetivo es que la imagen se divida a la mitad y en
cada lado se ubique una imagen cuyo contenido sea opuesto a la otra.

La divisién es vertical y el tamano de las imagenes debe ser 1280x1280 px. No se
recomienda exceder estas medidas, en ningun eje, para evitar que la imagen se
corte en la previsualizacion.

El logotipo debe ubicarse en la imagen que estd del lado derecho dentro de un
contenedor en la esquina inferior derecha.

Encuestas
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Usos incorrectos

Algunos usos incorrectos en el diseno de posts son:



1. Usar la ventana del sistema visual para 2. Usar tipografias distintas a las 3. Saturar el post con diversos elementos

ubicar textos. La ventana nunca va en permitidas. de la marca.

posts.

#InvierteEnMomentos
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4, Usar formas que no estan permitidas 5. Usar franjas de colores distintos a los

para ubicar los textos. permitidos.
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Tendencias

Historias

Tanto Instagram como Facebook cuentan con el recurso de historias el cual
permite compartir fotos o videos temporales, los cuales desaparecen después de
24 horas. A continuacién, se describen los elementos disponibles para
personalizarlas asi como sugerencias de uso.



Proteccion

La vida desde hoy

Proteccion

La vida dasde hoy

Descargala en Descirgala en

Instagram Facebook

Historias destacadas

Se recomienda que los botones de las historias destacadas sean distintos en
disefio para hacerlos mas vistosos. Se pueden utilizar: iconos, tipografias,
imagenes, destacados o combinaciones de estos elementos, siempre y cuando se
logre un diseno sencillo y concreto.
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3. Imagenes

4. Destacados

Imagenes y videos

Las historias permiten utilizar videos, imagenes y gifs animados capturados en el
momento o tomados desde la galeria del dispositivo mévil. El contenido de estos
recursos debe respetar todos los lineamientos descritos en la seccion Fotografia
(ver link en la nota), tratando de mantener un estilo mas informal y espontaneo.
Tanto Instagram como Facebook permiten aplicar filtros a los recursos visuales
una vez que éstos han sido seleccionados. Se recomienda evitar su uso y en caso
de necesitar edicidn, hacerla antes de subir el contenido a la aplicacion.

Al tomar fotos o videos que se compartiran en tiempo real, se debera procurar
que aparezca el logotipo de SURA en alguna aplicacion (fachada, articulo
promocional, etc.) o alguno de los colores corporativos de la marca, en los casos
que sea posible.



Ir a los lineamientos de las fotografias.

Etiquetas (stickers)

Al seleccionar el control para etiquetas se despliega un catdlogo de iconos para
decorar la historia (1). Por su carcacter ludico e informal, de esta seccion solo se
podran usar las opciones marcadas en la imagen (2) que corresponden a:
ubicacidn, temperatura, fecha, hashtag y encuesta.

Se recomienda utilizar colores sobrios como blanco, gris y negro o, en la medida
de lo posible, colores similares a los de la paleta corporativa. El tamano de los
elementos debe ser mediano o pequeno, sin comprometer la legibilidad. La
informacion debe ir centrada o justificada a la izquierda y debe ubicarse en una
parte de la imagen que no afecte su lectura.

Cuando sea necesario utilizar mas de una etiqueta en una misma imagen, se
sugiere diferenciarlos con variaciones de tamaio y/o de posicion (3).


https://v1.manualdemarcasura.com/proteccion/elementos-de-marca/proteccion-fotografia/#criterios

etiquetas
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Texto (captions)

Una vez seleccionado el visual, entre las distintas funciones que permite la
interfaz, se pueden insertar textos (1). Para los textos, se recomienda utilizar
colores sobrios como blanco, gris y negro o, en la medida de lo posible, colores
similares a los de la paleta corporativa. El tamano del texto debe ser mediano o
pequeno, sin comprometer la legibilidad (2).

Los textos pueden ser de tres tipos: estandar, etiqueta (hashtags) y mencién
(mentions) (3). Cuando sea necesario utilizar los tres tipos en una misma imagen,
se sugiere diferenciarlos con color, recuadros y/o un tamano inferior al del texto
estandar. La informacion debe ir centrada o justificada a la izquierda y debe
ubicarse en una parte de la imagen que no afecte su legibilidad.
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Usos incorrectos

Algunos usos incorrectos en la generacion de las historias son:

1. Utilizar filtros y/o colores sobre la 2. Inclinar el texto y utilizar una posicidn, 3. Saturar la historia con diversos
imagen y texto en colores que no tamafio y/o color que dificulte su elementos y/o mucha informacién.
formen parte de la paleta corporativa. lectura.

Hashtags

En redes sociales, se utilizan hashtags para hacer mencién a eventos, campanas,
contenidos, tendencias y productos relacionados con la marca Proteccion. Los



hashtags en los posts deben tener las siguientes caracteristicas:

- Cortos y precisos

- Memorables (originales)

- Legibles

- Utilizar las tipografias DIN OT, FS Joey, o Covered by your grace cuando van
dentro de la imagen

- Escritos en caracteres estandar (sin espacios, sin 1l y sin acentos)

- Los hashtags deben ubicarse después del caption

- Idealmente, la primera letra de cada palabra debe ir en mayusculas.

- Los hashtags no deben sustituir palabras del contenido, a menos que se haga
mencion a un evento o producto de Proteccion que ya tenga un hashtag asignado.
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Usos incorrectos

Los siguientes son usos incorrectos en hashtags:

Utilizarlos en exceso en un mismo post.
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Usar mas de una tipografia en un mismo hashtag.

HProteccionAhora

Hacer uso de un hashtag como elemento grafico de un identificador.



#TuAhorroYa

EnVivoProteccion

Videos en vivo

Los videos en vivo estan disponibles tanto en Instagram como en Facebook. Esta
modalidad se presta para documentar eventos y conferencias, asi como para
compartir comunicados. Ademads, permite que los usuarios interactien con la
marca.

iTe damos la bienvenida

Transmite en vivo en UL

Instagram

42 )

vivo
.

Q

Durante la transmisién, las aplicaciones permiten recibir y enviar solicitudes a
otros usuarios para compartir la transmision en vivo lo cual puede utilizarse para
realizar entrevistas, debates, mostrar dos eventos simultaneos, entre otras cosas.

Filtros faciales

No esta permitido el uso de este recurso ya que no va de acuerdo con los
lineamientos de la marca PROTECCION.



Publicaciones personalizadas

Funcionalidad disponible inicamente en Facebook que permite utilizar fondos de
color en las publicaciones. Este recurso permite publicar mensajes concretos,
dudas y comentarios de una forma mas llamativa y sin necesidad de una
herramienta adicional de edicidn. De ser necesario su uso, se recomienda utilizar
colores sobrios como negro y grises o similares a los de la paleta corporativa. Si
no se encuentran estas opciones, es mejor evitar su uso. No esta permitido
utilizar fondos con patrones o ilustraciones predeterminadas por la aplicacion de
Facebook.

# Publicacién | B Album de fotos/videos | @ Video en vivo

{Qué estas pensando?

:J Fotolvideo Q Estoy aqui
Sentimlento/actividad Etiquetar amigos
GIF @ sticker
@ rivico v | [

Comentarios personalizados

Este recurso funciona de manera similar a las publicaciones personalizadas y el
objetivo es aplicar un color de fondo a los comentarios que se hagan en una
publicacion. Al igual que con las publicaciones personalizadas, se sugiere elegir
tonos sobrios o similares a los de la paleta corporativa. De no encontrarse estas
opciones es mejor evitar su uso.



Evert Groot
Terrinle

Eve: : Groot

Colour comment

Co-branding

Existen tres casos distintos en donde la marca Proteccidn puede participar en co-
branding con otras marcas.

Proteccion al 75%

Proteccion estd presente con todos sus elementos (consultar la seccidon
correspondiente dependiendo del tipo de publicacién).

El logotipo de la otra marca debe ubicarse en la esquina superior izquierda en un
tamano menor al de Proteccion.

4

""" ii FelicesFiestas |

Por 7me afio
consecutivo,
Grupo SURA y sus

iAsisté a la conferencia .

Ii del 5 al 8 de octubre!

Proteccion al 50%

filiales, forman
parte del indice
de Sostenibilidad
Dow Jones.

Ambas marcas deben ir al mismo tamano, una al lado de la otra, separadas por
una linea delgada. Se recomienda ubicar los logotipos en la esquina inferior
derecha aunque la posicion puede variar para ajustarse al disefio y contenido.
Siempre que sea posible, se debera respetar el area de reserva del logotipo de



PROTECCION por todos los lados.

Si el fondo de la publicacién es claro, se debe utilizar la version principal del
logotipo de PROTECCION; si es obscuro, el logotipo debe ir completamente
blanco.

Los elementos graficos de ambas marcas pueden convivir manteniendo la misma
relevancia.

jAporta y gana
el nuevo Audi Q5!

PASION POR EL
EMPRENDIMIENTO

Y ELAHORRO:
Confesiones de un CEQ

Pablo Sprenger (CEC' PROTECCION Chile)
Fecha: |ueves 14 de septiembre

Horario: 200 AM

Lugar: Centro citibanamex (5aldn Valparaiso 2 y 3)

TN BancoEstado | Proteccion

anoD | Probeccion

Proteccion al 25%

Los elementos graficos de la otra marca perdominan en la imagen.

El logotipo de PROTECCIONA ebe ubicarse en la esquina inferior derecha sin
contenedor en un tamano igual o menor al de la otra marca. Pueden existir las
siguientes variantes:

Descargar las versiones del logotipo con descriptor y con leyenda de respaldo



1. Logotipo solo

#JuntosEsPosible
HORADELPLANETAPERU.ORG

Ejemplos

Proteccién

2. Logotipo con descriptor de negocio

FERIA de
AFORES 6

Teinvitamos ala
Feria de AFORES 2018
en laexplanada del

Monumento a la Madre

iLa entrada es gratuital oescuwnon | Proteccién

3. Logotipo con la leyenda “Respaldado por”.

mﬂ\ NACIONAL DE
DUCACION
FINANCIERA

el 21 BacOCtubre ae 2017

Rumaldsdocer PrOtRCCiOn

A continuacion presentamos ejemplos de aplicacién en los perfiles de las
principales redes sociales que manejan los distintos negocios de PROTECCION.

Facebook



PROTECCION

@proteccion

Inicio
Publicaciones
Opiniones
Videos

Fotos
Informacian
Twitter
YouTube
Mosotros
Notas

Comunidad

Twitter

Proteccion

15

ol Mo gusta

Publicaciones

Construye poco
a poco tu futuro

3\ Seguir ) Recomendar

PROTECCION
[e—
Zhes - @

e PROTECCION Inicio

-

® Enviar mensaje

Servicio financieran en San Isidro
ER:R 8 & & 4

Abierto ahora

Q, Buscaren el perf

Zﬂps para incrementar tu ahorro

wils Me gusta

Escribe

P Comentar

un comentario,

M Compartir

Comunidad Wer todo

2L Invitar amigos a indicar que les gusta esta
pégina

wl  AITE 161 personas les gusta esio
Sy 374.138 personas siguen esto

©  87.965 personas lo visitaron

Proteccibn



1@ Inicio [+ ~ j L J Buscar en Twitter

D

Q Twittear

Un millon de risas
e historias para hacer
crecer tu futuro

Proteccion .

Tweets Siguiendo Seguidoras Me gusta Momentos I " ™
\ rfil

15K 2220 558K 464 3 \ Edtarperfi )
Tweets  Tweels y respuestas  Multimedia A quién seguir- cie e - Ver todos

PROTECCION g 9 e

@PROTECCION PROTECCION @PROTECCION - Th w — Grupo SURA EGRUFO...

Una de las empresas més sélidas de ¥ 1, ge6mo eres para invertir? PAOTECCIONMEX - J Seguir /

Latinoamérica, mds de 70 afios de

experiencia en Fondos de Inversidn |

Pensiones | Retiro #PROTECCION &% Encuentra a personas que conocas

B Conservador krriesgado

@ Colombia

[ Se unié en enero de 2012 Tendencias para ti- cambiar

FSeVaEneroY

[ Fotos y videos

#DeberianNominarmePor
#5iSupieras
#PromesasDeCampaiia
#SiempreSeguro

#2018

#MiraMira

Youtube



= YoulD Buscar Q - b

proteccin PROTECCION
5.978 suscriptores

INICID viDEOS LISTAS DE REPRODUCCION CAMALES COMENTARIOS MAS INFORMACION Q »

_ SURA? £Quién es PROTECCION? CANALES RELACIONADOS
SOuien es SHEAE
5.083 visualizaciones « Hace 1 afio

) = Grupo SURA

Es una de las empresas mas sdlidas e importantes
de Latinoameérica con mas de 70 afios de experiencia

- en banca, sequros y refiro, presente en varios mercados
PrOtECCIon financieros como Mueva York y Madrid.

SUSCRIBIRSE

MAS INFORMACION

Sobre las Afores  REPRODUCIR TODO

Las Afores son entidades financieras que se dedican de manera habitual y profesional a
administrar las cuentas individuales asi como a ini i de inversién. Las Afores

Yammer



fi = 8 *
o Busear PROTECCION

. + Te uniste
Encusntra en este espacio, toda la infermacién generada por PROTEEGCION , sus proyectos y lin
GRUPOS PEF EKEL + MNUEVAS CONVERSACIONES TODAS LAS CONVERSACIONESARCHIVOS NOTAS O, BUSCAR
T —
Doolor sit amat
e ® Actualizar B Encussta ¥ Elogio MIEMBROS (88)
Loram ipsumm
4 a
Dalor sit amet Compartlr algo con este grupo.., & y ? 3 5‘. g
Lorem ipsum
Dolor sit armet ANCLADD Agregar
- Roberto Maldonado - 22 de enero de 2018 a las 12:48 pm .
e 3
. . L. . Agrega archivos o
Dolor sit arhet Revisa las recomendaciones de inversidn que propenen nuesiros expertos para este mes. J vinculos que sean
Importantes para este
=+ Crear un grupo " . Grupo.
T T Recomendacion Mensual de Inversion
GRUFOS RELACIONADOS
MENSAJES PRIVADOS + 4+ Agregar un grupe relacionado
PROTECCION
OPCIONES DE ACCESO
Lorena Jimenez

<+ Crear un mensaje

Preferencia por renta variable
versus renta fija, dade que las cifras
macroecondmicas globales contintdan

O Suseribirse a este grupo por
correo elecirdnico

& Publicer en este grupo por

sorprendiendo de forma positiva. cormea etecirinico

< Insartar esta heenles en b stio

Para quienes invierten en mercados
accionarios, optamos por seguir
privilegiando mercados emergentes
versus desarrollados, ambos con
preferencia en Asia.

Para guienes invierten en renta fija

local, mantenemos una posicién més

tanto en duracidn como en UF.

Proteccién

wh ME GUSTA * RESPONDER < COMPARTIR -

# #RAacor U] D

Q Escribir una respuesta @

Linkedin
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Mired Emplecs Mensajes  Notificaciones Yo Leamning Preductos «

Un millén de risas e historias
para hacer crecer tu futuro

PROTECCION

Servicios Financieros « Colombia « 17.388 seguidores

Empleos publicados recientemente  Ver todo

Proteccién
#4, Ver los empleados en Linkedin =

Analista Econdmico

Pretmiide
Ver empleos Colombia y alrededores,

Asesor Farmer To Be [ Especialista

Actualizaciones recientes -
wmesata | @0 Fondos de Inversion

Colombia y alrededores.

PROTECCION Colombia PROTECCION
87 actualizaciones » 17.388 o Especialista de Inversiones SIM
seguidores Cumple tus propésitos financieros del 2018 sin fallar en el intento, con estos Colambiay alrededores,
4 consejos.

Find your next
opportunity

Update your profile

4 errores que debes evitar con tu dinero en este 2018

EXpansion.com

recomendaciones

Formatos

Los elementos principales que conforman las distintas redes sociales son: foto del
perfil, portada y post. A continuacion presentamos los formatos para cada uno.

Facebook

1. Foto del perfil: 170 x 170 px.

2. Portada: 820 x 312 px.

3. Post: 700 x 700 px.

Las imdgenes deben estar en RGB y guardadas en formato JPG. Su peso debe ser
igual o menor a 100KB. Si la imagen tiene texto o logos, se recomienda usar un
formato PNG con optimizacion para texto.



170 x 170 px
820 x 312 px

Nombre

Inicio

Publicaciones

Videos
- Publicaciones Lorem ipsum dolor
39 wddh
Informacidn Nombre A
2hrs. @
Twitter
YouTube
Nosofros Comunidad Ver lodo
~ L Invitar amigos a indicar que les gusta esta
Notas pégina
Comunidad A0 personas les gusta esto
ot S

0 parsonas lo visitaron

700 x 700 px

wit Mo gusta W Comentar A Compartir

. Escribe un comantario...

Twitter

1. Foto del perfil: 400 x 400 px. Peso maximo: 100 KB (JPG, GIF o PNG).

2. Portada: 1500 x 500 px. Peso maximo: 10 MB (JPG, GIF o PNG).

3. Post: 1000 x 560 px. Peso maximo: 5MB para fotos y 3 MB para GIFs animados.
Las imagenes deben estar en RGB y guardadas en formato JPG. Su peso debe ser
igual o menor a 100 KB. Si la imagen tiene texto o logos, se recomienda usar un
formato PNG con optimizacion para texto.



_> Inicio Momentos [\ Notificaciones [~] Mensajes Buscar en Twitter L .

1500 x 500 px

400 x 400 px

Twaets Siguiendo Seguidores Me gusta Momentos

0 0 0 0 0

| Editar perfil |

Tweets  Tweets y respuestas  Multimedia A quién seguir. scuiza - Ver todos
Nombre y P E € q seg ial
R Nombre @nombre - 00 mes. 0000 v Nombre @nombre
Lorem Ipsum dolor sit amet, consec Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sequir

tetur adipiscing elit. Ut sit amet luctus
nigl. Ut sed ex ac ipsum fringilla alig.

. Nombre @nombre
: Se

(= Ubicacitn il

| Se unié en mes de 0000 0 Nombre @nombre
;‘e_a Fotos y videos Seguir

... -
. . . Tendencias para ti- combin

Instagram

#iLoremlpsumDolorSitAmet

1. Foto del perfil: 110 x 110 px.

2. Foto: 2048 x 2048 px (cuadrado). La altura puede ir de 1074 px hasta 2560 px.
Puede contener una foto, un GIF animado o un video.

Las imagenes deben estar en RGB y guardadas en formato JPG. Su peso debe ser
igual o menor a 100 KB. Si la imagen tiene texto o logos, se recomienda usar un
formato PNG con optimizacion para texto.



© Instagnam Buscar O

Jo

Nombre  Edtarpemi {7}

0 publicaciones 0 seguidores 0 seguidos

Nombres Descripcion, Lorem ipsum dolor sit amet.

2048 x 2048 px

YouTube

1. Foto del perfil: 400 x 400 px.
2. Foto de portada: 2560 x 1440 px. Peso maximo: 4 MB.
Las imagenes deben estar en RGB y guardadas en formato JPG. Su peso debe ser

igual o menor a 100 KB. Si la imagen tiene texto o logos, se recomienda usar un
formato PNG con optimizacion para texto.




2560 x 1440 px

o omore
0 suscriptoras

INICIO ViDEOS LISTAS DE REPRODUCCION CANALES COMEMNTARIOS MAS INFORMACION Q, >

Nombre de video CANALES RELACIONADOS

0 visualizacionas » Hace 2 horas
. Nembre

SUSCRIBIRSE

. Nombre

SUSCRIBIRSE

. Nombre

SUSCRIBIRSE

MAS INFORMACION

0 Videos REPRODUCIR TODO @ Nombre
Donec malesuada metus at magna fermentum, sit amet fringilla risus dignissim. Morbi dictum, SUSCRIBIRSE
mi eget blandit condimentum, velit augue vulputate tellus, dapibus hendrerit nis! ligula .

Linkedin

1. Foto del perfil: 200 x 200 px. Peso maximo: 10 MB (JPG, GIF o PNG).
2. Portada: 1584 x 396 px. Peso maximo: 4 MB (JPG, GIF o PNG).
3. Post: 2560 x 1440 px.



Q Bisqueds fary =] H a O Prueba Premium

Mired Emplecs Mensajes  Motificaciones Leaming gratis Productos «

1584 x 396 px

Nombre

Giro « Ciudad + 0 seguidores . .
o g Empleos publicados recientemente  vertodo

.'-:':J_ Ver los empleados en Linkedin —*
Puesto

Ver emplec

Actualizaciones recientes

Ver empleo
Nombre
Nombre .
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Integer consequat rutrum
orci, a tristique sapien viverra porta Anuncio [

2560 x 1440 px

Yammer

1. Foto del perfil: 200 x 200 px.

2. Post:

Tamano a exportar desde PowerPoint: 20,298 x 11,329 cm en formato PNG.
Tamano a exportar desde otros programas: 2439 x 3745 px en formato PNG.



Nombre
Cursbitur euismod rhoneus malesuads, Cras dignissir magna i venenatis tincidunt, Duis ultficies semper bos.. v

MUSVAS CONVERSACIONES  TODAS LAS CONVERSACIONES  ARCHIOS  NOTAS O BUSCAR

20,298 x 11,329 cm
2439 x 3745 px

Foto de perfil

Alternativas

Existen dos alternativas para el diseno de la foto de perfil:

Descargar la fotos de perfil.


https://v1.manualdemarcasura.com/wp-content/uploads/-descargables/PROTECCION/3_MEDIOS%20DIGITALES/Proteccion_fotodelperﬁl.ai

Con logotipo

El tamano del logotipo debe ser igual al 28% de X e ir centrado tanto vertical
como horizontalmente en el formato. Se puede usar en sus versiones sobre fondo

blanco
y sobre fondo amarillo PANTONE® 809C.

X Proteccion Proteccion 13% de X

Con logotipo y descriptor de negocio

El tamano del logotipo debe ser igual al 28% de X e ir centrado vertical y
horizontalmente en el espacio blanco. El descriptor se ubica en la parte inferior,
dentro de una franja con el color que identifica al negocio y centrado con respecto
al logotipo. El tamano del descriptor debe ser igual al 10% de X. El alto de la
franja debe ser igual al 25% de X.

Proteccion Proteccion 13% de X

wssex | DESCRIPTOR INVERSIONES [

Usos incorrectos

Algunos usos incorrectos en la foto del perfil son:

1. Incluir otros elementos distintos a los senalados.



2. Usar colores distintos a los indicados anteriormente.

3. Cambiar la ubicacion del descriptor.

4. Modificar las medidas de los elementos.



IPTOR

Proteccion

Portada

La portada es la imagen que viste al perfil de la compania.

Alternativas

Existen diversas alternativas para el manejo de la portada en redes sociales:

1. Foto de portada con fotografia: La imagen seleccionada debe seqguir todos los
lineamientos descritos en la seccion Fotografia click aqui.

2. Foto de portada con fotografia y texto: Es importante seleccionar imagenes con
espacios vacios para que no se afecte la legibilidad de los textos. En la mayoria de
casos, las imagenes se deben modificar en Photoshop.



Un millén de risas
e historias para hacer
crecer tu futuro

-

3. Foto de portada con ventana, iconos o ilustraciones.

N



Un millon de risas
e historias para hacer
crecer tu futuro

Ingresa a www.ahorroparatufuturo.com

.. Construye poco
a poco tu futuro

-
Y

J;Cuales son
tus suenos?

4. Videos o GIFs animados: Las imagenes en movimiento ayudan a conectar al
publico de una forma mas cercana y directa, algunos aspectos importantes para
su creacién son:

- Deben durar de 6 a 10 segundos

- Deben proporcionar tiempo suficiente para la lectura de los textos

- No deben incluir el logotipo

- El tamanio debe ser el indicado para la portada segun la red social.



Caso especial

En Youtube, el drea de visualizaciéon de la foto de portada cambia segln el
dispositivo que se esté utilizando. Es importante tener esto en cuenta ya que la
foto se cortara y podria visualizarse parcial o incorrectamente en algunos casos.
Para ello, debemos considerar las siguientes medidas:

ESCRITORIO MOVIL

2560 x 1440 px

Usos incorrectos

Al disenar la portada, se debe tener en cuenta que:

1. Las fotografias no se deben cortar. Revisar que se visualicen correctamente en
distintos dispositivos.



e historias para hacg
crecer tu futuro

2. La ventana no debe cubrir partes importantes de la imagen, por ejemplo el
rostro de las personas.

3. No se debe ubicar texto en partes de la imagen donde se compromete la
legibilidad.

Un millén de rTse
e historias para hacer
crecer tu futuro

=

4. No se debe saturar la portada con elementos de la marca.






