elementos de la marca

Elementos de la marca

Logotipo

La unidad de negocio usa el logotipo de SURA en su version principal sobre fondo
de color blanco, tipografia en color azul PANTONE® 286C y simbolo en color
aqua PANTONE® 3125C.
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NOTA

Para conocer mas a fondo los lineamientos y usos del logotipo haga click aqui .
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NOTA

Si requiere ver los lineamientos para los casos de cobranding y patrocionos haga
click aqui .

Descriptor

El descriptor de negocio se ubica del lado izquierdo del logotipo de SURA. Se
utiliza la tipografia DIN OT Medium en mayusculas sostenidas y se alinea a la
base de la tipografia del logotipo. En la mayoria de casos, va en color azul
PANTONE® 286C, sin embargo puede ir en color blanco segun el fondo donde se
aplique.


https://v1.manualdemarcasura.com/inversiones/elementos-de-la-marca/

Para el descriptor de INVERSIONES la altura del mismo es de 35% de X, siendo X
la altura del simbolo;

s INVERSIONES surda = -

Casos especiales

1. La distancia minima del logotipo al decriptor debe ser de dos veces el ancho
del simbolo del logotipo de SURA.
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2. En piezas muy angostas el descriptor se debe ubicar en la parte inferior. La
distancia minima de separaciéon de los dos elementos estd determinada por el
ancho del simbolo. Puede aplicarse sobre fondo blanco o fondo del color de la
unidad de negocio y centrado con respecto al logotipo. Su tamano es del 30% de
X.

suras - suras -

INVERSIONES | 30% de

Cuando sea necesario se puede reducir la distancia entre el

logotipo v el descriptor, a la mitad del ancho del simbolo.

INVERSIONES | 30% de x

Colores

El color principal que distingue la unidad de negocio es el color ocre PANTONE®
7535C. El grafico muestra los distintos valores del color.



Como colores secundarios, se encuentran el color ocre PANTONE® 7531C y el
color blanco.

NOTA

Para conocer mas a fondo los lineamientos y usos del color haga click aqui .

Color principal Colores secundarios

PANTONE® 7531 C BLANCO

CMYK: 16.29.38.53 CMYK: 0.0.0.0
RGB: 122.104.85 RGB: 255.255.255
WEB: 7A6855 WEB: FFFFFF

Tipografia

La tipografia principal de SURA es la DIN OT y la complementaria es la FS Joey.
Otras tipografias que se pueden utilizar son Trebuchet y Arial.

NOTA

Para conocer mas a fondo los lineamientos y usos de la tipografia haga click aqui .

Tipografia principal

DIN OT light

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
SIN 0T Medivm ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
DIN OT Bold 1234567890 '@#$%"&*("?

Tipograffa complementaria

DIN OT Regular

FS Joey Light
FS Joey Light Italic

5 oy e abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
o ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
FS Joey Medium Italic 1234567890 '@#$%A&*(”?

FS Joey Bold
FS Joey Bold Italic



Otras tipografias

Trebuchet Regular

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 |@#5%" &*("?

Trebuchet Italic

Trebuchet Bold
Trebuchet Bold Italic

Arial Regular .

, | abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
Arial ltalic ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Arial Bold 1234567890 |@#$% &*("?

Arial Bold Italic

Color de la tipografia

El color de la tipografia depende del fondo donde se encuentre. Estos colores
aplican tanto para ventanas como para textos fuera de ésta. Existen los siguientes
casos:

1. Tipografia en color blanco cuando esta sobre fondo ocre PANTONE® 7535C.

2. Tipografia en color ocre oscuro PANTONE® 7531C cuando esta sobre fondo
ocre PANTONE® 7535C.

3. También se puede usar como opcion secundaria color ocre oscuro PANTONE ®
7531C cuando se usa fondo blanco.

1. 2 3.

Lorem ipsum dolore sit Lorem ipsum dolore sit
amet consectur amet consectur

Fotografia

Las imagenes deben ser un reflejo de estabilidad y la coloraciéon debe ser sobria
reflejando la calma y tranquilidad de las personas, disfrutando del entorno,
mostrando estabilidad y seguridad de las personas.

No se deben utilizar imagenes que muestren escenas de lujo y extravagancia ya
que no son caracteristicas que identifiquen a este segmento de clientes.



Iconos y destacados

SURA cuenta con un sistema de iconos y destacados que sirven para dar
coherencia visual a las piezas.

Los iconos ayudan a hacer la informacion mas clara y directa. Los destacados son
recursos graficos para dar notoreidad y relevancia a cierta informacion en el
material de comunicacion.

Estos se pueden usar en cualquiera de los colores que usa la unidad de negocio.

NOTA

Para conocer mas a fondo los lineamientos y usos de los iconos y destacados haga

el ] & B

Ventana

La ventana es uno de los elementos mas importantes del sistema visual de SURA
ya que unifica las comunicaciones de la marca. Dentro de ella, se ubica el mensaje



principal de la pieza.

Construccion

La ventana se construye a partir de un rectangulo con 3 esquinas en punta y una
curva. La esquina curva de la ventana siempre debe estar ubicada en el lado
inferior derecho.

El tamafio de la curva se define a partir de un circulo cuyo diametro es la séptima
parte (1/7) del lado mas corto del formato, en este caso “x”.

Descarga las versiones de la ventana

Descargar
1/7 de x

|

Tamano



Formato vertical

1/7 de x

P

Formato horizontal Formato cuadrado

1/7dex

[ ——

[‘Iﬁdex




Formatos alardados verticales Formatos alardados horizontales

1/5 de x

—

Este formato puede o no Llevar ventana dependiendo de los elementos
que tenga el aviso.

Estilos y colores

1. Ventana en color sélido 2. Ventana en linea sobre color sélido 3. Ventana dividida (franja superior
Amarillo PANTOME® 80%C Amarillo PANTONE® 809C transparente) Amarillo PANTONE® 80%C
La transparencia del 95% al 80%




4. Ventana dividida (color blanco + color 5. Ventana dividida (color nedocio + linea 6. Ventana con dedgradado de aqua
nedocio) Amarillo PANTONE® 809C de contorno) Amarillo PANTOME® 809C Aqua PANTONE® 3125C
y Azul PANTOME® 285C

7. Ventana doble (para textos secundarios)
Amarillo PANTOME® 809C y blanca

Usos

Usos correctos e incorrectos de la ventana:



La ventana se puede mover dentro del formato.
Puede ir sangrada o no al costado izguierdo.

La ventana NO se puede ubicar en la parte superior
derecha ni sangrada arriba, abajo o a la derecha.

La ventana debe ocupar maximo el 30% y minimo el 15%

del area total del farmato.

Area maxima

de ventana
30%

Area minima
de ventana
15%

La ventana NO puede exceder los tamafios maximos y
minimos establecidos.

Dentro de la ventana se pueden usar textos en color blance

PANTONE® 809C.

Lorem ipsum
dolor sit amet

danu misun

Los textos dentro de la ventana no se pueden usar en gris,
aqua PANTONE® 3125C o blance.




El grosor de la linea de contorne en la ventana corresponde
al 0,5% del lado mas angosto del formato.

El grosor de la linea no puede exceder el % establecido.

Los textos dentro de la ventana deben respetar un margen;
éste corresponde al 10% de x o ancho de la ventana.

Lorem ipsum
dolor sit amet ! BT

danu misun

10% x

Es incorrecto no respetar el margen para textos dentro de
la ventana ya que el mensaje queda con poco aire.

Lorem ipsum
dolor sit amet

danu misun

v

La parte superior de la ventana divida puede llevar de 1a 3
lineas de texto.

Larem ipsurn dalor

sit amatdany misun

i adolor sit atercan

La parte superior de la ventana no puede usar mas de 3
lineas de texto y no puede superar en tamafio a la parte
inferior.

Larem ipsum
dolor sit amet
danu misun

ipsum lor sit




Cuando la ventana dividida esta sobre una imagen sangrada
a 3 lados, la division debe coincidir con la base de la imagen.

No ubicar la ventana sobre una imagen sin gue coincida la
divisién con la base de la fotografia.

Larern ipsurm calor
sit amesdanu misun

La sombra de la ventana secundaria se usa sobre fondos
claras; en fondos oscuros, puede o no usarse. S5i se usa,
debe llevar el efecto "multiply” del programa Illustrator.

v

Materiales sin ventana

La ventana secundaria no puede superar en un 150% el
tamafio de la ventana principal.

Existen casos donde se puede prescindir de la ventana:

1. Pendones, banners o piezas muy verticales




suras

INVERSIONES

Es momento
de invertir

2. Piezas muy horizontales donde el espacio es muy reducido o por la cantidad de
elementos no se puede usar la ventana

De inversiones todos -
opinan, pero s6lo un ?
experto te asesora. ‘

3. En mailings y post de redes sociales
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4. En piezas con pocos elementos donde, al usar la ventana, se pierde impacto[jen
los contenidos.
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Identificadores

Los identificadores son distintivos que se utilizan para proporcionar identidad a
ciertas campafias o programas. Estos deben ser creados de tal manera que
formen parte del sistema visual de SURA. Para su creacion, se han establecido los
siguientes lineamientos:

1. Se debe utilizar la tipografia DIN OT en sus distintos pesos para generar
dinamismo en el identificador. De ser necesario usar mas de una tipografia, se
puede usar la FS Joey, sin embargo, la tipografia que debe predominar y destacar
es la DIN OT.

2. Los colores que se deben utilizar son los colores de la unidad de negoio y los
colores de la paleta corporativa de la marca SURA.

3. Con la finalidad de que los identificadores sean distintivos y dinamicos, se
puede hacer uso de figuras geométricas. Estas son sélo un recurso opcional y, en
caso de utilizarlos, deben ser discretas e integrarse al sistema visual de SURA.

4. Las formas contenedoras son otro recurso que se puede utilizar para darle
notoriedad y contundencia al identificador.

5. Los iconos también se pueden usar ya que son un buen recurso para relacionar
al identificador con el concepto que se busca transmitir.



NOTA

Para conocer mas a fondo los lineamientos y usos de los identificadores haga click
aqui .
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