Comunicados digitales

APLICACIONES DIGITALES:
COMUNICADOS DIGITALES

Guias generales

Eescar a las ve 310 es.oficiales d%los comunicado digitetle% S,
0S co unica igitales pueden ser piezas de distribucion interna en la

PrgRRRGION 0 piezas de relacionamiento con nuestros clientes. A continuacion se
describen los lineamientos que se deben tener en cuenta para su creacion.

Elementos

Los elementos basicos para construir los comunicados son los siguientes:

1. Logotipo

2. Tipografia

3. Color

4. Call to action
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https://v1.manualdemarcasura.com/grupo-sura/aplicaciones-digitales/comunicados-impresos/
https://v1.manualdemarcasura.com/wp-content/uploads/2016/08/SUR_comunicados_digitales_GrupoSura.ai.zip

Logotipo

Sin importar el tamano del comunicado el logotipo siempre debe ir ubicado en la
esquina superior derecha, su tamafio se determina segun el formato y se deben
seguir los lineamientos de ubicacion de los anuncios.

NOTA

Para mayor profundidad sobre este tema revisar la seccion:
Aplicaciones > Anuncios > Logotipo y Margenes
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Tipografia

Para los comunicados se pueden utilizar las tipografias FS Joey, Covered by your
grace, Pompiere y DK Liquid Embrace en titulares y para destacar informacion.
Deberan utilizarse en color azul hexadecimal #0033AD o en algin color de la
paleta secundaria.

[J0Para cuerpos de texto, se debe utilizar la tipografia DIN en color gris
hexadecimal #727272 o la Trebuchet y Arial en aquellos casos donde la
programacion requiera estas fuentes para asegurar la visualizaciéon de la
informacion.



Cuerpo de texto — DIN Titulares FS JCIE'U
#727272 #0033AD
Arial — Covered by your grace
—Trebuchet ~ Pompiere

DK LIQUID EMBRACE

Color

Se pueden utilizar los colores de la paleta corporativa y los colores de la paleta
secundaria. A continuacion se muestran los colores que se pueden usar en los
distintos elementos de los comunicados.

Paleta de color corporativa

Elementos:

- Logotipo
-Ventana

- Titular principal

- Destacados

- Call to action

Paleta de color secundaria

Elementos:
- Fondos

- [lustraciones




Call To Action

Construccion

Los botones o call to action se construyen partiendo de un rectangulo que cuenta
con las esquinas ligeramente curvas; lo cual se logra utilizando la herramienta de
round corners a 2 px. El boton debe tener una altura de 37 px y puede crecer
hacia lo largo hasta un limite de 200 px, siempre respetando el area de reserva
para el texto, como se muestra a continuacion.

Redondear vértices

Radio: [+ 2 px |
(] Previsualizar Cancelar | |7/.\
2 px

HAZ CLIC AQUI MAS INFORMACION AQUI
| | | |

Caso especial

En los casos donde se requiera incluir una flecha en el call to action, [Jel boton
debera tener foma cuadrada.



Usos incorrectos

1. En la tipografia no se deben utilizar colores que no contrasten con el
color del botdn.

2. La esquina del botén nunca debera ser cuadrada.

3. La altura del boton no debe modificarse.

4. Para el caso especial del boton en formato cuadrado, no se deben colocar
iconos, solo flechas.

HAZ CLIC AQUJ

Color

Los colores que se deben utilizar en los botones son los de la paleta de color
corporativa. No se deben utilizar combinaciones de colores entre tipografia y
fondo que no tengan contraste o no favorezcan la legibilidad. A continuacién se
muestran algunos ejemplos de aplicacidn:



Paleta corporativa

HAZ CLIC AQUI

HAZ CLIC AQUI

HAZ CLIC AQui

0

|m.'«r><mu| HAZ CLIC AQUI

NOTA

La paleta secundaria puede utilizarse para crear botones en comunicaciones]
internas y de relacionamiento, siempre y cuando los colores que se utilicen en la
tipografia y el boton tengan suficiente contraste.

Aplicaciones

Boletines

Tamano[]

El tamano del boletin debe tener un minimo de 600 px [Jde ancho y el alto sera
variable y se definird de acuerdo a la extension de la informacién que éste
contenga.

Margenes[]

El margen se establece como area de seguridad para delimitar el drea donde
debera aparecer la informacion. Los margenes deben ser de 45 px a cada lado.



Logotipo

El logotipo se debe ubicar en la esquina superior derecha. El tamano del logotipo
se ha establecido para asegurar una buena legibilidad y unidad en la
comunicacién. Se deberd dejar un margen de seguridad, para evitar que otros
elementos invadan su entorno y se deben respetar las medidas establecidas para
tener mejor control en la comunicacion digital.



150 px 45 px

£5 px
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Franja de color

El boletin usa una franja de color para ubicar la informacién especifica; su altura
debe ser de 25 px. El color de la franja puede ser en color azul PANTONE® 286C
(#0033A0), degradado del PANTONE® 3125C (#00AEC7) al PANTONE® 286C
(#0033A0) o color negro al 20% cuando el color esta en la parte superior.
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Tipos de cabezote

Podemos tener 3 tipos de cabezote de acuerdo a las necesidades del boletin:

1. Cabezote sencillo con logotipo, franja de color e informacion del mismo.

2. Cabezote con descriptor.

3. Cabezote con Titulo. Este cabezote puede tener dos versiones como se
muestra en el ejemplo.
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Edicion ndimero 26

Ejemplos



AGDSTO DE 2014 - WUMERD 001 AGOSTO DE 2014

Nueva colaboradora “Sentir antes de comprender.”

Ana Emilla Viana Prieto Jean Cocteau - escritor francés

Blemvenida y mucho éxtrol

SENTIE

E-cards
sura s sura S
Mama

Un amor que nos llena la vida y nos da
esperanza. Un ser que se levanta cada

bscar

Queremos felicitarte por este nueve afio

que la vida te regala para seguir mafana para trabajar y regresar a casa
cumpliendo tus metas y suefos. con la mejor actitud para ver una

Esperamos gue lo celebres en compafiia ; sonrisa en el rostro de sus hijos. T
de tu familia y amigos mas cercanos. Hoy en grupo SURA queremos { \ ‘ -

reconocer a todas las mamas
que son parte de nuestro equipo.

IFeliz cumpleafios!
Felicidades en este dia =




